Prawa autorskie - umowa

Na podstawie dostarczonego schematu umowy, oto przyktadowy projekt
umowy wspotpracy dla kampanii ubezpieczeniowej "Mtodos¢ bez stresu":
UMOWA WSPOLPRACY

Zawarta dnia [data] w [miejsce], pomiedzy:

[Nazwa firmy ubezpieczeniowejl, z siedzibg w [adres], zarejestrowang w
Krajowym Rejestrze Sgdowym pod numerem [numer], reprezentowang przez
[Imig i Nazwisko] - dalej jako ,Reklamodawca”,

a

[Imieg i Nazwisko Influencera], prowadzgcego dziatalno$¢ gospodarczg pod
nazwg [Nazwa dziatalnosci] zarejestrowang w [adres], NIP [numer],
reprezentowang przez siebie samego - dalej jako ,Influencer”.

§1. Zakres prac

1. Rodzajiilosc¢ tresci: Influencer zobowigzuje sie do publikacji [liczba]
postow na Instagramie, [liczba] stories na Instagramie, [liczba] filméw na
YouTube.

2. Terminy publikacji: Materiaty powinny zosta¢ opublikowane zgodnie z
harmonogramem kampanii, przedstawionym w zatgczniku nr 1.

3. Specyficzne wymagania: Posty na blogu powinny mie¢ dtugos¢ co

najmniej 800 stow, filmy na YouTube czas trwania minimum 1 minuta.

§2. Wytyczne kreatywne
1. Toni styl komunikacji: Komunikacja powinna by¢ nieformalna i edukacyjna.

2. Kluczowe przekazy: Materiaty powinny podkresla¢ znaczenie ochrony
finansowej dla mtodych oséb oraz promowac oferte specjalng dla tej grupy
wiekowej.

3. Wymagania wizualne: Materiaty powinny zawierac logotypy
Reklamodawcy i zachowac ustalong kolorystyke oraz styl zdjec.

§3. Tworzenie i akceptacja materiatow reklamowych
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1. Proces akceptaciji: Influencer zobowigzany jest przedstawi¢ koncepcje
materiatéw do akceptacji co najmniej 10 dni przed planowang publikacja.

2. Terminy na akceptacje: Reklamodawca zobowigzany jest odpowiedzie¢ w
ciggu 5 dni roboczych.

3. Zasady wprowadzania poprawek: W przypadku wymaganych poprawek,
Influencer ma 3 dni na ich wprowadzenie.

§4. Warunki wynagrodzenia i ptatnosci
1. Kwota wynagrodzenia: Wynagrodzenie wynosi [kwota] ztotych brutto.

2. Harmonogram ptatnosci: Zaliczka w wysokosci 50% kwoty przed
rozpoczeciem, saldo po zakonczeniu kampanii.

§5. Prawa witasnosci intelektualnej

1. Przeniesienie praw/licencja: Influencer przenosi na Reklamodawce
nieograniczone prawa do wykorzystywania materiatow w celach
promocyjnych na terenie catej Polski przez okres [okres].

2. Zakres wykorzystania: Materiaty mogg by¢ wykorzystywane w mediach
spotecznosciowych, na stronach internetowych oraz w innych mediach
elektronicznych i drukowanych.

§6. Rozwigzanie umowy

1. Warunki rozwigzania: Umowa moze byc¢ rozwigzana przez kazdg ze stron
w przypadku niewywigzania si¢ z jej warunkéw.

2. Okres wypowiedzenia: Wypowiedzenie umowy wymaga formy pisemnej z

30-dniowym okresem wypowiedzenia.

§7. Klauzule dodatkowe
1. Poufnosé: Strony zobowigzujg sie do nieujawniania tresci umowy

osobom trzecim bez pisemnej zgody drugiej strony.

2.

Procedury postepowania w przypadku nieprzewidzianych zdarzen: W
przypadku zdarzen losowych strony ustalg nowy harmonogram dziatan.

§8. Postanowienia koncowe
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1. Zmiany do umowy: Zmiany do umowy wymagajg formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

2. Rozstrzyganie sporow: Wszelkie spory wynikajgce z umowy beda
rozstrzygane przez sad wiasciwy dla siedziby Reklamodawcy.

Podpisy:

....................................................................................

[Imie i Nazwisko / Nazwa firmy Influencera] [Imig i Nazwisko / Nazwa firmy
Reklamodawcy]

Zastosowanie schematu czynnosci prawnych do kampanii ubezpieczeniowej
"Mtodosc¢ bez stresu" moze byc¢ strukturalizowane nastepujgco:

Etap 1: Wybor tematu i badanie wstepne

Zadanie 1: Wybrano branze ubezpieczeniowgq i produkt - ubezpieczenie
samochodowe dla mtodych kierowcow, skupiajgc sie na grupie wiekowej 18-26
lat.

Zadanie 2: Przeprowadzenie wstepnej analizy potencjalnych probleméw praw
autorskich zwigzanych z uzywaniem grafik samochodéw, zdje¢ mtodych

kierowcow oraz muzyki w reklamach. Analiza obejmuje réwniez prawo do
wizerunku oséb pojawiajgcych sie w materiatach promocyjnych.

Etap 2: Identyfikacja zagadnien prawnych

Zadanie 3: Identyfikacja praw autorskich dotyczacych grafik, zdjec, filmow i
muzyki wykorzystywanych w kampanii. Rozpoznanie potrzeby uzyskania praw
majgtkowych od twércow lub licencji do wykorzystywania istniejgcych dziet.

Zadanie 4: Omowienie ryzyk zwigzanych z nieautoryzowanym wykorzystaniem
materiatow, takich jak mozliwe roszczenia o naruszenie praw autorskich,
naruszenie praw osobistych osob na zdjeciach czy naruszenie znakéw
towarowych.

Etap 3: Opracowanie strategii ochrony praw autorskich

Zadanie 5: Opracowanie strategii licencjonowania niezbednych dziet, w tym
negocjacje z wtascicielami praw do zdjec¢ i muzyki oraz zastosowanie licencji
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Creative Commons tam, gdzie to mozliwe. Ustalenie zakresu praw do
materiatow reklamowych tworzonych na potrzeby kampanii, w tym zdjec i
filmow.

Zadanie 6: Formutowanie zalecen dotyczacych tworzenia wtasnych materiatow
reklamowych, takich jak projekty graficzne i klipy wideo, aby unikng¢ naruszen
praw autorskich i zabezpieczy¢ oryginalnos¢ kampanii.

Etap 4: Scenariusze i rozwigzania prawne

Zadanie 7: Opracowanie scenariuszy prawnych, ktére mogg wystapic¢ w trakcie
kampanii, takich jak zarzuty naruszenia praw autorskich przez konkurencje czy
roszczenia od osob, ktorych wizerunek zostat wykorzystany bez zgody.
Proponowanie strategii ich rozwigzania, np. przez przygotowanie odpowiednich
klauzul w umowach.

Zadanie 8: Przygotowanie dokumentacji prawnej niezbednej do realizacji
kampanii, w tym umow licencyjnych i umow o przeniesienie praw, aby
zapewni¢ legalne uzytkowanie wszystkich materiatow reklamowych.

Prezentacja i dyskusja

Zadanie 9: Prezentacja strategii kampanii "Mtodos$c¢ bez stresu" oraz
opracowanej strategii ochrony praw autorskich przed grupg i prowadzacym.
Analiza proponowanych rozwigzan, ich zgodnosc¢ z prawem oraz potencjalny
wptyw na sukces kampanii.

Zadanie 10: Dyskusja na temat prawnych aspektow wykorzystania dziet w
reklamie oraz roli prawnika w zapewnieniu zgodnosci dziatan marketingowych
z prawem. Omowienie, jak prawidtowe zarzgdzanie prawami autorskimi wptywa
na obraz marki i jej wiarygodnosc¢ na rynku.

Takie podejscie umozliwia nie tylko efektywne zaplanowanie kampanii, ale
takze zabezpieczenie jej przed potencjalnymi problemami prawnymi, co jest
kluczowe dla unikniecia zarzutéw o naruszenie praw autorskich i innych
powigzanych praw.
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